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EXPERIENCE

Das ultimative GEO-Handbuch: Ein
technischer und strategischer Leitfaden
fur LLM-freundliche Websites



Einleitung: Die neue Ara der Suche - Vom Ranking zur
Referenzierung

Die digitale Landschaft befindet sich in einem fundamentalen Wandel. Traditionelle
Suchmaschinen, die eine Liste von blauen Links als Antwort auf eine Nutzeranfrage
prasentieren, werden zunehmend durch generative KI-Systeme erganzt und transformiert.
Diese Systeme, angetrieben von Large Language Models (LLMs), liefern keine Linklisten mehr,
sondern synthetisieren Informationen aus einer Vielzahl von Quellen zu einer einzigen,
koharenten und konversationellen Antwort." Dieser Paradigmenwechsel erfordert eine neue
Disziplin der digitalen Optimierung: die Generative Engine Optimization (GEO), auch als LLM
Optimization (LLMO) bekannt.

GEO ist der Prozess der Optimierung digitaler Inhalte, sodass Kl-gesteuerte Suchmaschinen
diese prazise erkennen, integrieren und als vertrauenswiirdige Quelle zitieren kénnen.® Im
Gegensatz zur klassischen Suchmaschinenoptimierung (SEO), die primar auf Keywords und
Backlinks abzielt, konzentriert sich GEO darauf, Inhalte Kl-lesbar, strukturiert und autoritativ zu
gestalten.® Es handelt sich um einen holistischen Ansatz, der (ber traditionelle Rankings
hinausgeht und sicherstellt, dass eine Marke und ihre Expertise ein integraler Bestandteil der
von Kl generierten Konversation werden.® Das Ziel verschiebt sich von der Generierung von
Klicks hin zur Etablierung als zitierfahige Autoritat. Sichtbarkeit in dieser neuen Ara bedeutet,
erwahnt, zitiert und Uber alle Kanale hinweg als vertrauenswirdig eingestuft zu werden.®

Hauptunterschiede zwischen traditioneller SEO und GEO/LLMO

Der fundamentale Wandel liegt in der Verschiebung von der Optimierung fur die Entdeckung
(in einer Liste gefunden zu werden) zur Optimierung fur die Synthese (in eine Antwort
einbezogen zu werden). Dies markiert den Ubergang von einem keyword-zentrierten zu einem
entitaten- und faktenbasierten Modell. Wahrend SEO sich auf die Optimierung der Seite
konzentriert, fokussiert sich GEO auf die Optimierung der Fakten innerhalb der Seite.

Kriterium Traditionelle SEO Generative Engine
Optimization (GEO/LLMO)

Primares Ziel Hohes Ranking in den Zitation und Referenzierung
in Kl-generierten




Suchergebnissen (SERPs)

Antworten

Fokus

Keywords, Backlinks,
On-Page-Technik

Entitaten, Fakten,
semantischer Kontext,
Vertrauenssignale

Content-Struktur

Optimiert fur
Crawler-Lesbarkeit und
Nutzererfahrung

Optimiert fir maschinelle
Extraktion und inhaltliche
Synthese

Erfolgsmetrik

Keyword-Rankings,
organischer Traffic,
Click-Through-Rate (CTR)

Zitationshaufigkeit,
Markenerwahnungen in
KI-Antworten, Korrektheit
der Darstellung

Algorithmus-Anpassung

Reaktion auf Updates von
Suchmaschinenalgorithme

Anpassung an die sich
entwickelnden Methoden

n (z.B. Google Core und Datenquellen von LLMs
Updates) 3

Teil 1: Das E-E-A-T-Fundament - Verifizierbares
Vertrauen fur Kl aufbauen

Das E-E-A-T-Framework (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) ist nicht
langer ein exklusives Konzept der Google Quality Rater Guidelines; es hat sich zum
universellen Standard fir die Etablierung von maschinellem Vertrauen entwickelt. LLMs, denen
ein echtes menschliches Verstandnis fehlt, nutzen E-E-A-T-Signale als entscheidendes
System von Indikatoren, um die Wahrscheinlichkeit zu bewerten, dass eine Quelle faktisch
korrekt und verlasslich ist. Insbesondere die Erganzung von "Experience" (Erfahrung) ist eine
direkte Reaktion auf die Verbreitung von generischen, nicht verifizierten Ki-generierten
Inhalten. Dies schafft einen Premium-Wert fir authentische, auf menschlicher Erfahrung
basierende Einblicke.

Flr KI-Systeme, die auf riesigen, oft widerspriichlichen Datenmengen trainiert werden, ist die
Fahigkeit, glaubwurdige von unglaubwurdigen Quellen zu unterscheiden, von zentraler
Bedeutung.® Das E-E-A-T-Framework liefert die dafiir notwendigen, strukturierten Signale.®
"Erfahrung" ist durch Aspekte wie personliche Nutzung und originale Bildmaterialien



nachweisbar und fur eine Kl schwer zu falschen, was sie zu einem starken
Differenzierungsmerkmal macht.” "Expertise" wird durch Qualifikationen und inhaltliche Tiefe
belegt. "Autoritat” wird durch die Anerkennung Dritter validiert. "Vertrauenswurdigkeit” bildet
das Fundament und wird durch Transparenz und Genauigkeit bestatigt.” Die Optimierung fur
E-E-A-T zielt somit nicht darauf ab, einen Algorithmus zu befriedigen, sondern darauf,
verifizierbare Beweise fur Glaubwurdigkeit zu liefern, die eine Maschine verarbeiten und
gewichten kann.

1.1. Erfahrung (Experience) nachweisen

Die Demonstration von Erfahrung aus erster Hand ist ein entscheidender Faktor, um sich von
generischen, Kl-erstellten Inhalten abzuheben.

e Checkliste:

o

Originales Bild- und Videomaterial verwenden: Zeigen Sie Produkte im realen
Gebrauch, dokumentieren Sie Prozesse mit eigenen Fotografien oder Videos anstelle
von Stock-Material. Dies beweist, dass Sie das Thema nicht nur theoretisch
behandeln, sondern praktisch erlebt haben.®

Fallstudien und personliche Anekdoten integrieren: Teilen Sie konkrete
Ergebnisse von Kundenprojekten, personliche Erfahrungen und spezifische Einblicke,
die nur durch direkte Beteiligung gewonnen werden konnen. Diese authentischen
Details sind fir LLMs wertvolle Signale fir gelebte Erfahrung.'

"Getestet am"-Stempel hinzufiigen: Fligen Sie bei Produktrezensionen,
Software-Tests oder technischen Analysen sichtbare Zeitstempel hinzu. Dies belegt
nicht nur den realen Test, sondern signalisiert auch die Aktualitat der Information.™
Detaillierte Methodik offenlegen: Beschreiben Sie transparent und nachvollziehbar,
wie Sie zu lhren Schlussfolgerungen oder Testergebnissen gelangt sind. Eine
Aussage wie "Wir haben 3 Integrationen auf dem 'Business'-Plan in der Region
EU-West-1 mit einem 10GB MySQL-Datensatz getestet" schafft eine verifizierbare
Grundlage des Vertrauens.'

1.2. Expertise (Expertise) etablieren

Expertise muss durch nachweisbare Qualifikationen und inhaltliche Tiefe untermauert werden.

e Checkliste:

o

Detaillierte Autorenprofile erstellen: Jeder Autor sollte eine eigene Profilseite



haben, die ein professionelles Foto, eine Biografie, relevante Qualifikationen
(Abschlusse, Zertifizierungen), Fachgebiete und Links zu anerkannten professionellen
Profilen (z.B. LinkedIn) sowie weiteren Publikationen enthalt. Diese Profile sollten von
den jeweiligen Artikeln aus verlinkt sein.®

o Expertenzitate einbinden: Integrieren Sie Zitate von anerkannten Branchenfuhrern
oder Fachexperten. Dies starkt nicht nur die Glaubwurdigkeit Ihrer Inhalte, sondern
verbindet Ihre Seite auch mit etablierten Autoritaten im Themenfeld."

o Originalforschung und Daten publizieren: Erstellen und veréffentlichen Sie eigene
Branchenreports, Umfragen oder Studien. Inhalte, die exklusive Daten enthalten,
werden mit hoher Wahrscheinlichkeit von anderen zitiert, was sowohl klassische
Backlinks als auch starke Autoritatssignale fir LLMs generiert.'

o Glaubwiirdige Quellen zitieren: Untermauern Sie lhre Aussagen durch Verlinkungen
auf akademische Studien, offizielle Berichte von Regierungsorganisationen (.gov)
oder Bildungseinrichtungen (.edu) und andere Primarquellen. Dies zeigt, dass lhre
Inhalte auf fundierten Fakten basieren.’

1.3. Autoritat (Authoritativeness) aufbauen

Autoritat entsteht, wenn eine Website als die maBgebliche Anlaufstelle fir ein bestimmtes
Thema anerkannt wird.

e Checkliste:

o Themencluster entwickeln: Bauen Sie Ihre Content-Strategie um zentrale
"Pillar-Pages" fir Ihre Kernthemen auf. Unterstitzen Sie diese Hauptseiten mit einer
Vielzahl von detaillierten Artikeln zu spezifischen Unterthemen ("Cluster Content").
Eine starke interne Verlinkung mit beschreibenden Ankertexten zwischen diesen
Seiten signalisiert den LLMs eine umfassende thematische Tiefe und Autoritat.”

o Entitatssignale optimieren: Eine Entitat ist ein klar definiertes Konzept, eine Person,
ein Ort oder eine Organisation. Verwenden Sie eine konsistente Terminologie fir Ihre
Marke, Ihre Produkte und Ihre Schllisselpersonen auf Ihrer gesamten Website und
darUber hinaus. Stellen Sie klare Beziehungen zwischen diesen Entitaten her,
beispielsweise durch einfache Subjekt-Pradikat-Objekt-Aussagen wie "Unternehmen
X entwickelt [Pradikat] Software Y [Objekt]". Dies hilft Maschinen, die
Zusammenhange in Ihrem Wissensbereich zu verstehen.®

o Presseerwahnungen und Gastbeitrage sichern: Aktive Pressearbeit und das
Veroffentlichen von Gastbeitragen auf bekannten Branchenpublikationen sind
entscheidend. Wenn anerkannte Dritte Gber Sie berichten oder Sie als Experten
zitieren, wird Ihre Autoritat extern validiert.



1.4. Vertrauenswiirdigkeit (Trustworthiness) sicherstellen

Vertrauenswdrdigkeit ist laut Google der wichtigste Aspekt von E-E-A-T und die Grundlage fur
alle anderen Signale.’

e Checkliste:

o

Transparenz schaffen: Stellen Sie leicht auffindbare und vollstandige
Kontaktinformationen, ein Impressum und eine aussagekraftige "Uber uns"-Seite
bereit. Seien Sie transparent bezlglich Werbung, Sponsoring oder Affiliate-Links.®
Inhalte regelmaBig aktualisieren: Figen Sie ein gut sichtbares "Zuletzt aktualisiert
am"-Datum zu lhren Artikeln hinzu. Veraltete oder nachweislich falsche Informationen
sind eines der starksten negativen Signale fir LLMs.*

Faktische Genauigkeit gewahrleisten: Implementieren Sie einen internen Prozess
zur Faktenprufung vor der Veroffentlichung. Jeder Inhalt sollte auf seine Richtigkeit
Uberprift werden. Fehlerhafte Informationen untergraben das Vertrauen
fundamental.®

Website-Sicherheit (HTTPS) gewahrleisten: Eine sichere, verschlisselte
Verbindung (HTTPS) ist eine absolute Grundvoraussetzung und ein grundlegendes
Signal fir die Sicherheit und Vertrauenswiirdigkeit einer Website.®

Positive Reputation pflegen: Managen Sie aktiv Online-Bewertungen auf
Plattformen wie Google My Business oder branchenspezifischen Portalen. LLMs
analysieren das 6ffentliche Sentiment rund um lhre Marke, um deren
Vertrauenswiirdigkeit einzuschatzen.”

Teil 2: Content-Strategie fur Kl-Zitierfahigkeit -
Strukturierung fur die Extraktion

Das Kernprinzip von Kl-zitierfahigen Inhalten ist die Schaffung von "atomaren" oder
"extrahierbaren" Informationseinheiten. Im Gegensatz zu traditionellen, narrativen Texten, die
far ein lineares Leseerlebnis konzipiert sind, missen Inhalte flr LLMs so strukturiert sein, dass
einzelne Absatze, Listenelemente oder Tabellenzeilen aus dem Kontext geldst und als
eigenstandige Fakten in einer generierten Antwort wiederverwendet werden konnen. Dies
erfordert eine Abkehr von erzahlender Prosa hin zu einem enzyklopadischen, faktenliefernden

Stil.



LLMs zerlegen Webseiten zur Verarbeitung in kleinere Einheiten ("Chunks") wie Absatze,
Listen oder Tabellen.?® Bei der Generierung einer Antwort wahlt das zugrundeliegende
System, oft eine Retrieval-Augmented Generation (RAG), die relevantesten Chunks aus
verschiedenen Quellen aus.' Ein solcher Chunk wird mit héherer Wahrscheinlichkeit
ausgewahlt, wenn er in sich geschlossen, pragnant und eine direkte Antwort auf eine
spezifische Frage ist.> Daher erleichtert die Strukturierung von Inhalten nach dem
"Antwort-zuerst"-Prinzip, die Verwendung klarer Formate wie Listen und Tabellen sowie ein
praziser, unzweideutiger Schreibstil diesen Extraktionsprozess direkt. Das Ziel ist es, der Kl die
Aufgabe, eine Tatsache zu "kopieren und einzufligen", so einfach wie moéglich zu machen.

2.1. Das "Antwort-zuerst"-Prinzip (Invertierte Pyramide)

Dieses journalistische Prinzip ist fir die KI-Optimierung von entscheidender Bedeutung.

e Checkliste:

o Direkte Antwort an den Anfang stellen: Beginnen Sie jeden Artikel oder Abschnitt
mit einer klaren und pragnanten Antwort auf die zentrale Frage des Nutzers,
idealerweise in ein bis zwei Satzen. Erst danach sollten Sie auf Details, Hintergriinde
und Nuancen eingehen. LLMs priorisieren Inhalte, die schnell und effizient auf den
Punkt kommen.'®

o Zusammenfassungen und "Key Takeaways" nutzen: Fligen Sie am Anfang oder
Ende von langeren Abschnitten explizite Zusammenfassungen ein. Signalworter wie
"Zusammenfassend", "Das Wichtigste in Kiirze" oder "Fazit" sind starke Indikatoren
fur LLMs, um die zentralen Aussagen eines Textes zu identifizieren und zu
extrahieren.”’

2.2. Granulare und strukturierte Formatierung

Die visuelle und semantische Strukturierung von Inhalten ist kein rein asthetischer Aspekt
mehr, sondern ein technischer Hebel fur die Maschinenlesbarkeit.

e Checkliste:

o Listen und Aufzahlungen verwenden: Wandeln Sie dichte Textblocke, wo immer
maoglich, in nummerierte Listen (fir Prozesse) oder Aufzahlungspunkte (fir Merkmale
oder Vorteile) um. Diese Formate sind fur LLMs besonders einfach zu parsen und in
ihre Antworten zu integrieren.’

o Tabellen fiir Vergleiche und Daten nutzen: Strukturieren Sie numerische Daten,



Produktvergleiche, Preislisten oder Feature-Ubersichten in semantisch korrekten
HTML-Tabellen. Eine saubere Struktur mit <thead>, <tbody> und <th> fiir Kopfzeilen
ist entscheidend. Tabellen sind ein bevorzugtes Format fur Kls, um strukturierte
Fakten zu extrahieren.?®

Block-Level-Struktur optimieren: Jeder Absatz sollte eine einzige, in sich
geschlossene Idee behandeln. Vermeiden Sie lange, unstrukturierte Textwande, in
denen mehrere Konzepte vermischt werden. Diese "Snippability"” erleichtert es der Ki,
einzelne Blocke als eigenstandige Antworten zu verwenden.?°

2.3. Konversationeller und semantischer Inhalt

Inhalte sollten die Art und Weise widerspiegeln, wie Menschen Fragen stellen.

Checkliste:

Uberschriften als Fragen formulieren: Nutzen Sie Zwischeniiberschriften
(insbesondere H2 und H3), die direkte Nutzerfragen widerspiegeln, wie z.B. "Was ist
Generative Engine Optimization?". Die Antwort auf diese Frage sollte unmittelbar unter
der Uberschrift folgen. Diese Struktur ist fiir KIs besonders effizient zu erfassen und zu
zitieren.10

FAQ-Bereiche einbauen: Erstellen Sie dedizierte FAQ-Sektionen auf relevanten Seiten
(z.B. Produktseiten, Service-Seiten) oder eine zentrale FAQ-Seite. Diese Bereiche sind
eine primare Quelle fir LLMs, da sie das Frage-Antwort-Format perfekt abbilden.10
Naturliche Sprache verwenden: Schreiben Sie in einem klaren, direkten und leicht
verstandlichen Stil. Vermeiden Sie exzessives Keyword-Stuffing. Konzentrieren Sie sich
stattdessen auf semantische Relevanz, indem Sie Synonyme, verwandte Begriffe und
kontextuelle Phrasen natulrlich in den Text einflieBen lassen. LLMs verstehen den
Kontext, nicht nur die Keyword-Dichte.10

2.4. Sprache und Stil: Klarheit vor Kreativitat

Flr die maschinelle Verarbeitung ist Eindeutigkeit wichtiger als sprachliche Eleganz.

e Checkliste:

o

Prazise und direkte Formulierungen bevorzugen: Vermeiden Sie mehrdeutige
oder blumige Sprache, komplexe Satzkonstruktionen, Ironie oder Sarkasmus. Solche
sprachlichen Mittel sind fir eine Maschine schwer zu interpretieren und kdnnen zu
Fehlinterpretationen fiihren.*



o

Fakten von Meinungen trennen: Kennzeichnen Sie subjektive Einschatzungen oder
Meinungen klar als solche. LLMs sind darauf trainiert, nach verifizierbaren Fakten zu
suchen. Eine klare Trennung erhoht die Wahrscheinlichkeit, dass die faktischen Teile
lhres Inhalts als vertrauenswirdig eingestuft werden.™

Konsistente Terminologie verwenden: Definieren Sie zentrale Begriffe und
Entitaten (z.B. Produktnamen, Technologien) und verwenden Sie diese konsistent auf
lhrer gesamten Website. Dies starkt die Entitatserkennung und hilft der K, ein klares
"Verstandnis" Ihres Themas aufzubauen.®

2.5. Originelle, zitierfahige Assets erstellen

Inhalte, die einzigartige Informationen bieten, heben sich vom allgemeinen Rauschen ab und
werden mit hdherer Wahrscheinlichkeit zitiert.

e Checkliste:

@)

Einzigartige Daten und Forschung veroffentlichen: Eigene Studien, Umfragen,
Experimente und Analysen sind auBerst wertvolle Assets. Sie positionieren Sie als
Primarquelle und sind hochgradig zitierfahig fir Menschen und Maschinen.'
Eigene Frameworks und Modelle entwickeln: Erstellen und benennen Sie
wiederholbare Prozesse, Checklisten oder Denkmodelle. Dies schafft eine
einzigartige, benannte Entitat, die mit lhrer Marke verbunden ist und als
Referenzpunkt dienen kann.™

Negative Evidenz einbeziehen: Erklaren Sie nicht nur die Vorteile eines Produkts,
sondern auch, wann es nicht die richtige Wahl ist oder wo seine Grenzen liegen.
Diese Form der Ehrlichkeit und Transparenz baut Vertrauen auf und wird von
KI-Systemen als Signal fiir eine ausgewogene und glaubwiirdige Quelle gewertet."

Teil 3: Technische Optimierung — Einen
maschinenlesbaren Bauplan erstellen

Die technische Optimierung fur GEO zielt im Kern darauf ab, jegliche Ambiguitat far
Maschinen zu reduzieren. Wahrend ein Mensch Kontext aus Layout, Design und Prosa ableiten
kann, ist ein KI-Crawler auf explizite, strukturierte Signale angewiesen. Schema Markup
fungiert hierbei als direkte "Ubersetzungsschicht", die unstrukturierten Text in einen
strukturierten Wissensgraphen umwandelt. Eine saubere robots.txt-Datei und eine



umfassende XML-Sitemap sind nicht nur fur die Crawlbarkeit relevant, sondern dienen als
klare "Zugangsberechtigung" und "Landkarte" zu Ihren strukturierten Informationen. Dies
macht die Aufgabe der KI, lhre Inhalte zu erfassen und zu verifizieren, effizient und

zuverlassig.

Das Ziel einer Kl ist es, Fakten mit hoher Zuverlassigkeit zu finden und zu synthetisieren.?
Unstrukturierter HTML-Inhalt ist von Natur aus mehrdeutig. Schema Markup 16st diese
Mehrdeutigkeit auf, indem es Entitaten und ihre Eigenschaften explizit kennzeichnet und eine

Webseite in eine Reihe von verifizierbaren Aussagen umwandel

t.26

Bevor eine Kl dieses

Schema jedoch lesen kann, benétigt sie eine Erlaubnis und eine Anleitung. Die
robots.txt-Datei erteilt diese Erlaubnis fiir spezifische KI-Crawler.?® Die XML-Sitemap liefert
anschlieBend eine vollstandige Liste aller URLs, die wertvolle Informationen enthalten, und
stellt sicher, dass der Crawler keine wichtigen Seiten tbersieht.>° Der technische Stack bildet
somit eine logische Pipeline: robots.txt (Erlaubnis) -> sitemap.xml (Entdeckung) ->
Semantisches HTML & Schema (Verstandnis). Eine Schwachstelle in einem dieser Bereiche
beeintrachtigt die Fahigkeit der Kl, den Inhalten zu vertrauen und sie zu zitieren.

3.1. Strategische Implementierung von Schema Markup

Strukturierte Daten sind der Schlissel, um Maschinen ein unzweideutiges Verstandnis lhrer

Inhalte zu ermoglichen.

e Die Rolle von strukturierten Daten: Schema Markup wandelt unstrukturierten
Webinhalt in strukturierte, semantische Daten um, die von Maschinen leicht verstanden
werden konnen. Es reduziert Ambiguitat, indem es Entitaten (wie Personen, Produkte,

Organisationen) und deren Beziehungen klar definier

t.27

Microsoft hat explizit bestatigt,

dass Schema Markup ihren LLMs hilft, Inhalte besser zu verstehen, was die

Wahrscheinlichkeit einer Zitation erhoh

t.32

e Tabelle: Wichtige Schema.org-Typen fiir LLMO

Vertrauenswurdigk
eit Inrer Marke als
Entitat.

etc.), contactPoint,
address

Schema-Typ Warum es fir LLMs Kritische Best Practice
wichtig ist Eigenschaften

Organization Etabliert die name, logo, url, Auf der Startseite
Identitat, Autoritat sameAs (Links zu und der "Uber
und LinkedIn, Wikipedia, | uns"-Seite

implementieren, um
die Hauptentitat
der Website klar zu




definieren und mit
externen
Autoritatsprofilen
zu verknupfen.

Person Weist Expertise und | name, jobTitle, Auf
Erfahrung worksFor (verweist Autorenprofilseiten
(E-E-A-T) nach, auf Organization), und in jedem
indem Inhalte mit sameAs (Link zum Artikel-Schema
realen, LinkedIn-Profil), verwenden, um die
qualifizierten alumnioOf, Glaubwdurdigkeit
Autoren verknUpft knowsAbout des Autors zu
werden. untermauern und
ihn als Experten zu
etablieren.
Article / Liefert headline, author Fir jeden
BlogPosting entscheidenden (verweist auf Blogbeitrag und
Kontext zu Inhalt, Person), publisher redaktionellen
Autor, Herausgeber | (verweist auf Artikel verwenden,
und Aktualitat Organization), um Aktualitat und
(Freshness-Signal). | datePublished, Autorschaft klar zu
dateModified signalisieren, was
fur die Bewertung
der
Vertrauenswurdigk
eit entscheidend
ist.
Product Stellt strukturierte, name, image, Auf jeder einzelnen
vergleichbare brand, sku, gtin, Produktseite
Produktdaten mpn, implementieren, um
bereit, die fur aggregateRating alle relevanten
Kl-gesteuerte (Kundenbewertung Fakten fur eine
Kaufberatung und en), offers (price, prazise Darstellung
Vergleiche availability, in KI-Antworten zu
unerlasslich sind. priceCurrency) liefern.
FAQPage Liefert direkte mainEntity > Auf FAQ-Seiten

Frage-Antwort-Paa
re in einem fir die

Question > name
(die Frage) &

oder in
FAQ-Bereichen auf




maschinelle
Extraktion idealen
Format.

acceptedAnswer >
text (die Antwort)

anderen Seiten
anwenden. Der im
Schema
ausgezeichnete
Inhalt muss fir den
Nutzer auf der
Seite sichtbar sein.

Schritte, die von
Assistenten direkt

HowToStep-Entitat
en)

HowTo Strukturiert name (das Ziel der Fur alle
Anleitungen und Anleitung), Schritt-far-Schritt-
Prozesse in klar totalTime, step Anleitungen,
definierte, leicht (eine geordnete Tutorials und
verdauliche Liste von Rezepte

verwenden, um den
Prozess fir die Kl

unmissverstandlich
darzustellen.

wiedergegeben
werden konnen.

e Checkliste fiir die Validierung:

o JSON-LD als bevorzugtes Format verwenden: Dieses Format wird von Google
empfohlen, da es vom sichtbaren HTML-Code entkoppelt ist und sich leichter
implementieren und pflegen lasst, insbesondere (iber den Google Tag Manager.?

o Markup mit offiziellen Tools validieren: Nutzen Sie vor der Live-Schaltung
den(https://search.google.com/test/rich-results), um die Eignung fir Rich Results zu
prifen, und den(https://validator.schema.org/), um die allgemeine Syntaxkorrektheit
sicherzustellen.?’

o Nur sichtbaren Inhalt auszeichnen: Der Inhalt, der im Schema Markup
ausgezeichnet wird, muss auch fir den Nutzer auf der Seite sichtbar sein.
Versteckter Inhalt im Schema kann als irrefihrend eingestuft werden und zu einer
Abstrafung fihren.®

o Haufige Fehler vermeiden: Uberladen Sie eine Seite nicht mit mehreren, nicht
zusammenhangenden Schema-Typen. Flillen Sie alle erforderlichen und so viele
empfohlene Felder wie moglich aus. Halten Sie das Schema nach Inhaltsanderungen
auf dem neuesten Stand.”’

3.2. Crawling und Zuganglichkeit

Eine einwandfreie technische Erreichbarkeit ist die Grundvoraussetzung dafur, dass


https://search.google.com/test/rich-results
https://validator.schema.org/

KI-Systeme |hre Inhalte Gberhaupt erst zur Kenntnis nehmen kénnen.

e Konfiguration der robots.txt fiir KI-Crawler: Die robots.txt-Datei ist das primare
Steuerungsinstrument, um Kl-Crawlern den Zugriff auf Ihre Website zu gewahren oder zu
verweigern. Um in KI-Antworten zitiert zu werden, ist eine explizite Freigabe flr relevante
Bots unerlasslich.?®

e Tabelle: Gangige KI-Crawler User-Agents und robots.txt-Anweisungen

GPTBot Allow: /

User-Agent Unternehmen / Empfohlene Anweisung zum
Dienst Anweisung (fur Blockieren
GEO-Sichtbarkeit) (Opt-out)
GPTBot OpenAl (ChatGPT) User-agent: User-agent:

GPTBot Disallow: /

ClaudeBot Allow: /

Google-Extended Google (Vertex Al, User-agent: User-agent:
Gemini in Google Google-Extended Google-Extended
Workspace) Allow: / Disallow: /

ClaudeBot Anthropic (Claude) User-agent: User-agent:

ClaudeBot Disallow:
/

Applebot-Extended

Apple

User-agent:
Applebot-Extended
Allow: /

User-agent:
Applebot-Extended
Disallow: /

CCBot

Common Crawl
(wichtige
Trainingsdatenquell
e)

User-agent: CCBot
Allow: /

User-agent: CCBot
Disallow: /

e Best Practices fiir XML-Sitemaps:

o Vollstandigkeit und Sauberkeit: Die Sitemap muss alle wichtigen, kanonischen
URLs enthalten, die indexiert werden sollen. URLs, die per robots.txt blockiert sind,
einen noindex-Tag aufweisen oder nicht den Statuscode 200 OK zurlickgeben,
mussen entfernt werden, um Crawling-Ressourcen nicht zu verschwenden.*°

o Dynamische Sitemaps verwenden: Stellen Sie sicher, dass lhre Sitemap
automatisch aktualisiert wird, sobald neue Inhalte veroffentlicht, bestehende
geandert oder alte entfernt werden. Ein Content-Management-System (CMS) mit

einem entsprechenden SEO-Plugin kann dies automatisieren.*'

o GroBenbeschrankungen einhalten: Eine einzelne Sitemap-Datei sollte 50.000




URLs oder 50 MB (unkomprimiert) nicht Uberschreiten. Fir groBere Websites missen
Sitemap-Indexdateien verwendet werden, die auf mehrere einzelne Sitemaps
verweisen.”'

Bei der Google Search Console einreichen: Das aktive Einreichen der Sitemap
uber die Google Search Console stellt ein schnelles und effizientes Crawling sicher
und erméglicht die Uberwachung von Indexierungsfehlern und Problemen.®'

3.3. On-Page- und HTML-Struktur

Eine saubere und semantisch korrekte HTML-Struktur bildet das technische Fundament fur
die maschinelle Interpretation.

e Checkliste:

@)

Semantisches HTML5 verwenden: Nutzen Sie HTML5-Tags entsprechend ihrer
Bedeutung, um die Struktur lhrer Inhalte klar zu definieren. Verwenden Sie <article>
fur Blogbeitrage, <section> fur logische Inhaltsabschnitte, <headers, <footer> und
<nav> fur die entsprechenden Bereiche. Dies gibt Crawlern mehr Kontext als
generische <div>-Elemente.'

Logische Uberschriftenhierarchie (H1-H6) einhalten: Eine strikte und logische
Hierarchie der Uberschriften (nur eine H1 pro Seite, gefolgt von H2, H3 usw.) ist
entscheidend. Sie bildet die Gliederung lhres Inhalts ab und hilft LLMs, den
Informationsfluss und die Wichtigkeit der einzelnen Abschnitte zu verstehen.®
Core Web Vitals und Mobilfreundlichkeit sicherstellen: Eine positive
Nutzererfahrung, die sich in schnellen Ladezeiten (Core Web Vitals) und einer
einwandfreien Darstellung auf mobilen Geraten widerspiegelt, ist ein starkes
indirektes Signal fur Qualitat und Vertrauenswurdigkeit. Langsame oder schwer
bedienbare Seiten werden von Nutzern und damit auch von Suchmaschinen negativ
bewertet.”®

Server-Side Rendering (SSR) bevorzugen: Insbesondere bei komplexen,
JavaScript-basierten Websites kann Client-Side Rendering (CSR) dazu flhren, dass
KI-Crawler den Inhalt nicht vollstandig oder nur mit Verzégerung erfassen kénnen.
Server-Side Rendering stellt sicher, dass der vollstandige, gerenderte HTML-Code
sofort bei der ersten Anfrage an den Crawler ausgeliefert wird, was die Indexierung
beschleunigt und zuverlassiger macht.®

Teil 4: Off-Page-Signale & Markenprasenz — Autoritat



jenseits lhrer Website aufbauen

Das "Wissen" eines LLMs Uber eine Marke stammt nicht von einer einzigen Website, sondern
ist ein synthetisiertes Verstandnis, das aus unzahligen Quellen im gesamten Web gebildet
wird. Daher ist Off-Page-GEO im Wesentlichen ein Online-Reputationsmanagement fir ein
KI-Publikum. Die Autoritat einer Marke ist die Summe ihrer Erwahnungen in hochrangigen
Vergleichsartikeln, ihrer Prasenz in strukturierten Datenbanken wie Wikipedia und dem Tenor
der Gesprache in nutzergenerierten Foren wie Reddit.

LLMs werden auf einem riesigen Korpus von Webdaten trainiert, der Artikel, Verzeichnisse und
Foren umfasst.” Wenn sie eine Frage beantworten, synthetisieren sie Informationen aus
diesen vielfaltigen Quellen.! Eine Marke, die konsistent und positiv neben Wettbewerbern und
wichtigen Branchenbegriffen in diesen unterschiedlichen Quellen erwahnt wird, wird als
autoritarer und relevanter wahrgenommen.® Eine erfolgreiche GEO-Strategie muss daher lber
die eigene Website hinausgehen, um den "semantischen FuBabdruck" der Marke im gesamten
Web aktiv zu gestalten und sicherzustellen, dass sie Uberall dort prasent und angesehen ist,
wo die Kl "zuhort".

4.1. Marken-Erwahnungen (Mentions) & Co-Zitationen aufbauen

Jede Erwahnung lhrer Marke, auch ohne direkten Link, ist ein Signal fir die KI.

e Checkliste:

o In hochrangigen Listenartikeln platziert werden: Sichern Sie sich proaktiv
Erwahnungen in Vergleichsartikeln ("Die besten X fur Y, "Alternative zu Z"). Diese Art
von Inhalten ist eine der Hauptquellen fiir KI-Empfehlungen, da sie bereits eine
kuratierte Auswahl an Entitaten bietet.”

o An Branchenumfragen und Studien teilnehmen: Die Teilnahme an oder die
Durchfuhrung von Branchenstudien fihrt oft zu Erwahnungen neben wichtigen
Wettbewerbern und relevanten Schlusselbegriffen, was die Assoziation Ihrer Marke
mit dem Thema starkt.®

o Online-Communities aktiv nutzen: Beteiligen Sie sich an relevanten Diskussionen
in Fachforen, auf Social-Media-Plattformen und in Gruppen. Eine hilfreiche und
prasente Marke wird im Kontext ihres Fachgebiets erwéhnt und positioniert.”

4.2. Verzeichnisse und Datenbanken nutzen



Strukturierte, faktenbasierte Quellen sind fir LLMs von hohem Wert.

e Checkliste:

o Prasenz in bekannten Verzeichnissen sichern: Streben Sie Eintrage in Wikipedia,
branchenspezifischen Datenbanken und Bewertungsportalen wie Clutch, G2 oder
Capterra an. Diese strukturierten Quellen werden von LLMs als besonders
vertrauenswiirdig eingestuft und zur Fakten(iberpriifung herangezogen."”

o Unternehmensprofil auf LinkedIn pflegen: Ein vollstandiges und aktuelles
LinkedIn-Profil ist eine wichtige autoritative Quelle fir Unternehmensdaten. Teilen Sie
dort regelmaBig Erfolge, Auszeichnungen und Fachartikel, um lhre Expertise zu
untermauern.”

4.3. Die Rolle von Digital PR und Expertenbeitragen

Externe Validierung durch anerkannte Dritte ist ein starkes Autoritatssignal.

e Checkliste:

o Thought-Leadership-Inhalte erstellen: Publizieren Sie hochwertige Whitepaper,
E-Books und Branchenreports, die so wertvoll sind, dass andere Medien und
Experten sie als Quelle zitieren. Dies generiert natirliche Erwahnungen und
Backlinks."

o Expertenbeitrage fiir Publikationen liefern: Nutzen Sie Plattformen wie HARO
(Help a Reporter Out) oder knupfen Sie direkte Kontakte zu Journalisten, um als
Experte in deren Artikeln zitiert zu werden. Jedes Zitat starkt Ihr E-E-A-T-Profil."

o Erfolge und Auszeichnungen aktiv kommunizieren: Veroffentlichen Sie
Pressemitteilungen Uber wichtige Meilensteine, erhaltene Auszeichnungen oder
Zertifizierungen. Teilen Sie diese positiven Erwahnungen prominent auf lhrer Website
und in den sozialen Medien."

4.4. User-Generated Content (UGC) nutzen

Die authentische Stimme der Nutzer ist ein machtiges Signal fir LLMs.

e Checkliste:
o Kundenbewertungen systematisch fordern: Implementieren Sie einen Prozess, um
zufriedene Kunden aktiv um Bewertungen auf Google, branchenspezifischen



Portalen und Ihrer eigenen Website zu bitten. LLMs nutzen diese Inhalte zur
Sentiment-Analyse und zur Identifizierung von Produktmerkmalen aus Nutzersicht.™

o In Foren wie Reddit und Quora prasent sein: Diese Plattformen sind reich an
authentischen Nutzergesprachen. Google hat eine offizielle Partnerschaft mit Reddit,
um deren Daten fur das KlI-Training zu nutzen. Positive Erwahnungen und hilfreiche,
von lhnen bereitgestellte Antworten in diesen Communities konnen die Sichtbarkeit
und das Vertrauen in Ihre Marke direkt beeinflussen.'

o UGC auf der eigenen Seite crawlen lassen: Stellen Sie sicher, dass
Kundenrezensionen und Q&A-Bereiche auf lhrer Website in einfachem, crawl- und
indexierbarem HTML vorliegen. Inhalte, die ausschlieBlich in JavaScript-Widgets
geladen werden, sind fur viele Crawler unsichtbar und gehen als wertvolle Signale
verloren.*?

Teil 5: Monitoring & Iteration — Messung lhrer
Ki-Sichtbarkeit

Die Erfolgsmessung im GEO erfordert neue Werkzeuge und eine veranderte Denkweise.
Traditionelle Metriken wie das Keyword-Ranking sind unzureichend. Die neuen Key
Performance Indicators sind die Haufigkeit der Zitation, die Sentiment-Analyse von
Kl-generierten Markenbeschreibungen und die Korrektheit der von LLMs prasentierten
Fakten. Dies erfordert einen proaktiven, iterativen Prozess, bei dem das "Befragen” von Kls zu
einem primaren Audit-Instrument wird.

Das Ziel von GEO ist es, korrekt und positiv in KI-Antworten zitiert zu werden.” Folglich ist der
einzige Weg, den Erfolg zu messen, die direkte Uberpriifung dieser KI-Antworten. Dies
beinhaltet die systematische Abfrage verschiedener LLMs (ChatGPT, Gemini, Perplexity etc.)
mit Fragen zur eigenen Marke, zu Produkten, Wettbewerbern und Kernthemen.® Die Analyse
sollte folgende Fragen beantworten: Taucht meine Marke auf? Sind die Informationen korrekt?
Ist das Sentiment positiv? Welche Quellen werden zitiert? Werden stattdessen meine
Konkurrenten erwahnt?.” Diese Analyse liefert direktes Feedback zur Wirksamkeit der
implementierten E-E-A-T-, Content- und technischen Optimierungen und schafft so eine enge
Feedbackschleife fur kontinuierliche Verbesserungen.

5.1. Audit Ihres aktuellen LLM-FuBabdrucks



Bevor optimiert wird, muss der Status quo bekannt sein.

e Checkliste:

o Direkte Abfragen an LLMs stellen: Fragen Sie fihrende Kl-Tools systematisch nach
lhrer Marke, lhren Produkten und SchllUsselpersonen. Nutzen Sie Abfragen wie: "Was
ist [lhre Marke]?", "Was sind die Vor- und Nachteile von [Ihr Produkt]?", "Vergleiche
[lhr Produkt] mit.", "Wer ist [Name des CEO/Experten]?".°

o Wettbewerbsanalyse durchfiihren: Stellen Sie exakt die gleichen Fragen fur Ihre
Hauptwettbewerber. Analysieren Sie, welche Quellen dort zitiert werden, wie das
allgemeine Sentiment ist und welche Starken und Schwéachen die Kl hervorhebt.”

o Thematische Abfragen durchfiihren: Suchen Sie nach allgemeinen,
informationsorientierten Fragen in lhrer Nische, z.B. "Was ist die beste Software fur
Projektmanagement?". Priifen Sie, ob lhre Marke, lhre Produkte oder lhre Inhalte als

Quelle oder Empfehlung erscheinen.’

5.2. Zitationen und Erwahnungen verfolgen

Die Uberwachung der Sichtbarkeit erfordert spezialisierte Ansatze.

e Checkliste:

o Spezialisierte Tools nutzen: Setzen Sie Tools ein, die beginnen, die Sichtbarkeit und
Erwahnungen von Marken in KI-Antworten zu Uberwachen. Einige SEO-Plattformen
bieten bereits entsprechende Funktionen an, um die Online-Sichtbarkeit in KI-Suchen
zu messen.'

o Manuelle Uberpriifungen dokumentieren: Fiihren Sie regelméaBige, manuelle
Audits durch (z.B. monatlich) und dokumentieren Sie die Ergebnisse in einem
Spreadsheet. Notieren Sie die genaue Abfrage, das verwendete Kl-Tool, die
generierte Antwort und die zitierten Quellen. Dies ermoglicht es, Veranderungen und
Trends im Zeitverlauf zu verfolgen.

5.3. Ein Framework fur kontinuierliche Verbesserung

GEO ist ein fortlaufender Prozess, kein einmaliges Projekt.

e Checkliste:
o Vierteljahrliche GEO-Reviews etablieren: Planen Sie regelmaBige, strategische
Uberpriifungen lhrer GEO-MaBnahmen. Da sich LLMs und ihre Algorithmen schnell

weiterentwickeln, ist eine kontinuierliche Anpassung notwendig.'



o Top-Content regelméaBig auditieren: Uberpriifen Sie lhre leistungsstarksten und
wichtigsten Inhalte mindestens vierteljahrlich auf Aktualitat, faktische Korrektheit und
strukturelle Optimierung. Fugen Sie neue Informationen hinzu und entfernen Sie
veraltete."”

o Iterieren und anpassen: Nutzen Sie die Erkenntnisse aus lhren Audits, um lhre
Content-Strategie, die technische Optimierung und Ihre Off-Page-Aktivitaten gezielt
zu verbessern. Wenn Wettbewerber flr bestimmte Themen zitiert werden,
analysieren Sie deren Inhalte und leiten Sie daraus Optimierungspotenziale fir Ihre
eigenen Seiten ab.

Schlussfolgerung: Ein ganzheitlicher Rahmen fir
dauerhafte Kl-Sichtbarkeit

Die Optimierung fur generative KI-Systeme ist keine voriibergehende Modeerscheinung,
sondern eine fundamentale Neuausrichtung der digitalen Sichtbarkeit. Der Erfolg in dieser
neuen Ara basiert nicht auf einzelnen Tricks oder Hacks, sondern auf einer ganzheitlichen und
integrierten Strategie, die drei Kernpfeiler miteinander verbindet: verifizierbares Vertrauen
(E-E-A-T), maschinenlesbare Struktur (Content & Technik) und eine weitreichende Reputation
(Off-Page-Signale).

GEO ist kein Ersatz fur traditionelle SEO, sondern deren logische Weiterentwicklung. Die in
diesem Handbuch beschriebenen MaBnahmen sind synergetisch: Inhalte, die fir KI-Systeme
optimiert sind - also klar, strukturiert, faktenbasiert und vertrauenswirdig - bieten auch
menschlichen Nutzern eine UGberlegene Erfahrung. Die Investition in GEO ist somit gleichzeitig
eine Investition in eine starkere Marke, eine hohere Nutzerzufriedenheit und eine nachhaltige
digitale Prasenz.

Die Zukunft der Informationssuche ist konversationell, kontextuell und synthetisch.
Unternehmen, die heute damit beginnen, eine klare, autoritative und maschinenlesbare
Content-Architektur aufzubauen, sichern sich nicht nur ihre Sichtbarkeit in den KI-Systemen
von morgen, sondern errichten auch ein dauerhaftes Fundament des Vertrauens bei den
Nutzern von heute. Die Anpassung an diese neue Realitat ist entscheidend, um in der sich
wandelnden digitalen Landschaft relevant zu bleiben und als fihrende Stimme in der eigenen
Branche wahrgenommen zu werden.
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